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Maturitni témata — Blok odbornych predmétu 2
Skolni rok 2021/2022
Dalkové studium, obor Podnikani

Pravni rad Ceské republiky — Ustava, prdvni normy, prévni Fdd, prévni odvétvi, platnost a
ucinnost pravni normy

Trestni pravo — pojem, trestné Ciny (tridéni, stddia), pachatelé, okolnosti vylucujici
protiprdvnost, tresty, trestni odpovédnost mladistvych, orgdny cinné v trestnim fizeni, priibéh
trestniho fizeni

Rodinné pravo — pojem a prameny, vznik manZelstvi, prdva a povinnosti manzeld, rodi¢ovskd
odpovédnost, zanik manZelstvi, ndhradni péce o dité, vyZivovaci povinnost

Pracovni pravo — pracovni pomér (vznik, zmény, skonceni), dohody mimo pracovni pomér,
odstupné, pracovni doba, prescas, prestdvky, dovolend, odmériovani

Pracovni pravo — funkce pracovniho prdva, zdkonik prdce, prdvo na zaméstndni, BOZP, pracovni
podminky Zen a mladistvych, odpovédnost zaméstnance a zaméstnavatele za skodu, podpora v
nezaméstnanosti

Obcanské pravo — pojem a prameny, obcansky zdkonik, obecnd ¢dst OZ (osoby, zastoupeni,
veci).

Obcanské pravo — majetkovd prdva vécnd, majetkovd prdva k vlastnim vécem, majetkovd prdva
k cizim vécem, dédictvi

Obcanské pravo - relativni majetkovd prdva, zdvazky, darovdni, koupé, ndjem, pacht, dilo,
licence, vypljcka, uvér, zprostiedkovdni, pojistné smlouvy

Produkt — z pohledu marketingu, komplexni vyrobek, klasifikace vyrobkd, Zivotni cyklus vyrobku,
produktovy mix

Price — cena, struktura ceny, typy cen, regulace cen, metody stanoveni ceny, cenovd politika
Placement - distribuce, logistika, maloobchod, velkoobchod, druhy a funkce distribu¢nich cest
Promotion — marketingovd propagace, komunikacni mix, reklama, podpora prodeje, PR, osobni
prodej, direct marketing

Segmentace trhu, ndkupni chovani — segmentace trhu, etapy cileného marketingu, kritéria
segmentace, chovdni zdkaznik(

Marketingovy plan — strategické marketingové pldnovdni, strategicky fidici proces, strategicky
marketingovy proces, SWOT

Marketingovy informacni systém — pojeti a prvky MIS, marketingovy vyzkum

Historie a vyvoj managementu — 3. stddia managementu, hlavni pfedstavitelé, Maslowova
pyramida potreb

Organizovani, organizacni struktury — proces organizovani, seskupeni ¢innosti, organizaéni
struktura

Planovani, druhy plani — strategické pldnovdni, marketingové strategické pldnovani,
manaZerské funkce — pldnovani

Rozhodovani a kontrola — rozhodovaci proces, typy, prvky, pribéh; kontrola — ucel, féze, druhy
Osobnost manazera, Time management — kdo je manazer, tkoly manaZera, manaZerské styly
fizeni, vlastnosti, znalosti, dovednosti; time management
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